LE PREVISIONI DI IWVESTIMENTO

PUBBLICITARIO SU TIKTOK PER L 2023,
&

\ﬁ/ [l settore tecnologico ed elettronico aumentera la spesa

del '4,3%, raggiungendo i 2 miliardi i doflari

La spesa per i settori della vendita al dettaglio
e dell’abbigliamento e accessori si attestera a ',7 miliardi di dollar.

La spega del settore telecomunicazioni x 1 ¢T 1
e servizi pubblici & stimata a l,5 miliardi didollari 1

La spesa annuale combinata su TikTok di questi settorimerceologiei

uperera gli 8,5 miliardi didollarine 2023. /’

175% degli operatori di mercato dichiara che aumenter
la spesa pubblicitaria su TikTok nel 2023.

Le entrate pubblicitarie globali di TikTok raggiungerannoi [5,2 miliardi /|
di dollari nel 2023, eon un aumento del 5',7% rigpetto al’anno precedente

e superando le previcioniiniziali di quasi 2 miliardi di dollari.




