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A M E G LI O C C H I ! COSE? A COSA SERVE?
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UOMINI VSDONNE IL WEB*

UOMO: SELECTIVE PROCESSOR 8 8 0/ Preferisce annunci che riprendono

lo stile del sito
Esplorazione specifica

Focalizzazione dettagliata di poche aree o oo = W
Seleziona le informazioni disponibili Q  deirisultati delle pagine diricerca

DONNA: COMPREHENSIVE 3 3 0/ Guarda i link sponsorizzati
(o)

sulla fascia destra della pagina

PROCESSOR

Visione dinsieme

Maggiore sensibilita ai dettagi (o) Ignora gli annunci grafici senza testo
(o) in cima alla pagina

Elaborazione cognitiva piti completa

*Fonte: Studio di Nielsen e Pernice sul rapporto fra web usability ed eye tracking.




