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Ottimismo Calore Felic
ità Creatività Ingegno

Personalità: indipendente, stra
tegica, estroversa

Usato da: energia, food, domestici

Salute Speranza Freschezza Natura Crescita

Personalità: aperta, naturale, autentica

Usato da: ambiente, pharma, tecnologia
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Saggezza Benessere Spiritualità

Immaginazione Sofisticatezza

Personalità: creativa, sensibile, maestosa

Usato da: moda, cosmetica, dolciario

Immaginazione Cura Creatività Innovazione Ribellione

Personalità: unconventional, innovativa, concreta

Usato da: mondo femminile, prodotti infanzia, moda

RO
SS

O

GIALLO

ARANCIO
NE

VERDE

VIOLA
MAGENTA

BL
U

NE
RO Sicurezza Potenza

Eleganza Autorità
Personalità:
decisa, sicura, seria
Usato da: moda,
sport, auto

BIANCO SILVER

Calma Purezza Pulizia Minimal Neutralità

Personalità: ottimista, indipendente, raffinata

Usato da: domestici, te
cnologia, sport

L’usodei
colori

nelmarketing

MARKETING

In comunicazione tutto parla: le parole, le 
immagini e persino i colori. Oltre a catturare 
l’attenzione, infatti, i colori sono in grado di 
comunicare valori, aprire mondi e definire 
la personalità di un brand. Studi psicologici 
dimostrano come i colori influenzano le 
scelte dei consumatori: bastano 90 secondi 
per formulare un giudizio su un prodotto 
e, in questo processo, il colore ha un ruolo 
fondamentale poiché oltre ad attirare il target 
giusto, richiama la qualità, evoca l’immaginario 
del brand e suscita emozioni nel consumatore.

di BASSANI & DI GRADO

L’OCCHIO VUOLE
LA SUA PARTE… E IL SUO

COLORE


