L'uso,.
celeri

di BASSANI & DI GRADO

c
H .0
N
o8
w
0]
€5
N
532D
[ I I | S g o
nE0o
o0 o
%, 55 9
=5
’720 O o O
¢ &% I FO RN
%, 2. O o 00 & »
O U O
IR N5 NS
% %, 0 § 59 AR
9. 0.~ BY & O L0
A /,. ¢ O,”u— 0 &‘§\
/bo e /"o o '-g a0 04 (’O bo
% 7%, O 2 &
’§ > O/}. = 82 Oﬂo 0& o
/b'bp’)/-b’é' 552 S o
% Y
O//’OO /O o a>D 08\‘\\ 6\@

In comunicazione tutto parla: le parole, le
immagini e persino i colori. Olire a catturare
I'attenzione, infatti, i colori sono in grado di
comunicare valori, aprire mondi e definire
la personalita di un brand. Studi psicologici
dimostrano come i colori influenzano le
scelte dei consumatori: bastano 90 secondi

per formulare un giudizio su un prodotto 2
. . Lj Sicurezza Potenza
e, in questo processo, il colore ha un ruolo = Fleganza Autoritd
L . . Persondlita:
fondamentale poiché oltre ad attirare il target decisa, sicura, seria

Usato da: moda,

giusto, richiama la qualita, evoca I'immaginario
sport, auto

del brand e suscita emozioni nel consumatore.




