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Dal 1970 al 2019 in Italia sono stati investiti 1970-2019
in pubblicita (tv, radio, stampa, quotidiani,
cinema, affissioni, transit e internet) oltre 2008

230 miliardi di euro, di cui circa il 90% negli
INCORNICIARE- 8.052 MLN/€ IN MEDIA STAT VIRTUS

QUAL E IL MEDIA CHE HA RICEVUTO IL BUDGET PIU ALTO IN
ASSOLUTO? PRENDENDO IN ESAME GLI ANNI DAL 2005 (PRIMO
ANNO DI RILEVAMENTO DEGLI INVESTIMENTI NEL DIGITAL)
AL 2019, LA RIPARTIZIONE RISULTA ESSERE LA SEGUENTE:
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DA
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a rappresentare lo strumento che convoglia 29&{19

il budget piu alto. Per quanto riguarda gli TV 4.851 STAMPA3.122  ALTRO 606

altri media classici, la flessione della carta

stampata, arrivata dopo la gloria degli anni a

cavallo del nuovo millennio, sembra essersi 3 BRB
assestata su livelli accettabili, mentre la IL HJDIU DBL 1979

radio continua a rivestire un ruolo importante AR
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