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LAGALASSIA
DE| TOP BRAND

Nel firmamento del business c’e chi da anni splende di luce

"

.

propria e chi & solo una meteora, e passare dalle stelle

',alle stalle & un attimo: dei top brand che 10 anni fa

la facevano da pédrone, solo tre (Walmart, Google *
e Microsbft) éncora 0ggi'sono in claésifica. Perché
la galassia dei top brand & in continuo mutamento,
come ci racconta il “Global 500 Report”,
rannuale analisi sui migliori brand worldwide,
' : _classificati considerando una serie di fattori
come gli investimenti nel marketing, l'equita
degli stakeholder, le préstazioni é.ziendali,

limportanza del marchio e i ricavi:
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Miliardi di dollari nel 2020.
" Tech' $986 miliardi
* ' Banking $926 miliardi

Percentuale di crescita rispetto al 2019

"USA $3.200 miiard
* Retail $ 794 miliardli
, Teleéqms j$ 558 miliardi
' Auto’ $49 miliardi
Media ' ‘$ 454 miliardi
.Oil & Gas §$ 378 miligrdi

Insurance * $ 333 miliard

‘Cina $1.334 miliardi ——
Giappone $ 483 miliardi

Germania $ 415 miliard

—L.‘ Brand value
: Uk $ 193 miliardi \’
South Korea $ 171 miliardi

Brand value '

per Settore

Dov’e I'ltalia?

99° Gucci
Francia $ 312 miliardi’

156° Enel
- per Paese
Altro  $ 2.127 miliardi

197° ENI

¢

) *
Canada $ 126 miliardi

w

206° Ferrari
Altro- $ 814 miliardi

[

236° Generali Group
271° TIM

307° Poste ltaliane

317° Intesa San Paolo



